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Publicité

	Pour beaucoup, la philosophie, dont Platon est le représentant le plus célèbre, est un discours vain, éloigné des réalités.
	Les fables sont, de l’aveu même de leur auteur, jugées comme des « contes vulgaires », « des grâces légères ».
	
	
	Mise en scène un peu caricaturale d’un couple : publicité qui joue sur une part d’humour.

	Pourtant, étudier Platon fait prendre conscience de la réalité concrète et de l’efficacité des idées. Il faut être patient pour s’en rendre compte.

Lire un dialogue de Platon, c’est apprendre à cheminer dans la pensée, c’est-à-dire s’interroger et faire également le constat de notre ignorance.
	C’est par l’apprentissage que la fable, le discours ont « réveillé » l’auditoire, lequel a pris conscience des dangers réels qui menaçaient le pays.

Le peuple a reconnu son erreur – avide d’histoires, il en a négligé l’essentiel – et l’a corrigée.
	L’idée de bonheur que Valmont présente à l’esprit de Mme de Tourvel fait céder cette dernière. Son discours, après plusieurs tentatives, s’avère efficace.
	Les idées véhiculées par la photographie peuvent avoir un impact sur le spectateur.
La question posée fait naître une interrogation sur notre propre réaction et degré de tolérance face aux malades du Sida.
	L’idée selon laquelle la crème a des effets miraculeux a pour but d’inciter les femmes à l’acheter.

	Penser nous amène à reconnaître la nécessité d’un détour par les idées comme condition préalable à toute action. Les idées ne sont pas de pures rêveries : elles peuvent changer le monde.

	L’écrivain use d’un détour par la fable pour exposer ses idées.
Il s’engage au service d’une cause. Ici, la fable est de circonstance ; il veut hâter l’action d’un homme politique.
	Valmont use du détour pour conquérir Mme de Tourvel. Il adapte son attitude aux réactions qu’elle peut avoir.
	La campagne menée par AIDES veut faire changer les mentalités et le regard que l’on porte sur les personnes séropositives.
	La publicité use de détour et d’implicite : texte et image se complètent ; l’un affirme, l’autre le montre et le prouve.

	Les dialogues de Platon sont vivants, pédagogiques.
	La fable doit amuser et le peuple est d’ailleurs présenté comme un « enfant ».
	Le dialogue est rendu vivant par le ton de la lettre et l’adresse à la deuxième personne.
	Le spectateur est interpellé à la deuxième personne.
	Le spectateur est sollicité car c’est l’image qui permet de décoder le texte mais c’est le texte qui donne sa signification précise à l’image.

	L’article de N. Millet suit une stratégie argumentative : il énonce un préjugé courant (les idées sont coupées de la réalité), démontre la vérité du paradoxe (les idées sont le réel) et contredit ainsi l’affirmation initiale : les idées sont non seulement réelles mais elles sont même la condition de toute action.
	La fable de La Fontaine suit une stratégie argumentative : elle parle d’un orateur qui doit recourir à une fable pour intéresser le peuple à ses idées, le tour de force étant que la fable en question est censée éloigner le peuple de la mythologie pour l’engager dans l’urgence de l’actualité. Or, c’est précisément, dans un procédé de mise en abîme, ce que fait La Fontaine lui-même, en recourant à cette histoire, pour convaincre son destinataire.
	Il y a bien une stratégie des discours à plusieurs niveaux : le discours que Valmont élabore pour séduire Mme de Tourvel, celui qu’il adresse à la marquise de Merteuil, qu’il veut reconquérir et le discours que Laclos destine au lecteur, qu’il rend complice des dispositifs mis en œuvre par son personnage.
	La campagne de sensibilisation met en place une véritable stratégie de communication : choix d’une personnalité populaire, esthétisme et sobriété de l’image, ton faussement direct : la question posée, par exemple, en appelle une autre : celle de notre propre tolérance.
	La campagne publicitaire joue sur les codes socio-culturels préexistants pour mieux séduire : homme viril devenu homme-objet, femme sûre d’elle, qui contrôle la situation. 
Néanmoins, à bien y regarder, seule la femme subit l’impératif de rester jeune et belle pour exister.

	Le détour est entièrement positif dans ce texte : celui de Platon, celui de l’auteur, qui le prend pour modèle, celui de l’enseignement à l’école, dont il est fait l’éloge.
	Le détour intellectuel est positif ici, en raison de sa vocation didactique.
	Le détour est négatif, sur le plan de l’histoire, car il est manipulation, enrichissant pour le lecteur, mis dans la confidence.
	Le détour est positif : mêlé à l’image et à des mots forts, il vise l’information et l’implication dans une cause importante.
	Le détour est positif car l’humour n’est pas étranger à cette publicité. En même temps, il ne faut pas oublier la visée économique qui l’a motivé.


	Pistes de réflexion



	Le détour par la pensée ou les idées est perçu comme vain ou anodin par l’opinion commune.  
III, 3

	Les idées et leur expression indirecte sont souvent efficaces. Elles apportent une prise de conscience et incitent à   l’action. 
II, 123
I, 3
Le détour par les idées nous fait nous interroger et remettre en cause nos certitudes.  
II, 1

	L’exposé des idées se fait souvent par des voies indirectes, des moyens implicites.   I, 1
Les idées  équivalent parfois à une action et contribuent à défendre des causes        II,2

importantes 

	Toute stratégie argumentative vise un destinataire. 
I, 2


	Le détour par les idées passe par une stratégie argumentative soigneusement réfléchie qui concerne : 

- la structure du texte.

- le ton du texte.

- la combinaison entre le texte et l’image.

- la dimension de jeu, comme le jeu sur les codes socio-culturels ou le dispositif littéraire de mise en abîme.

I, 1, 2


	En fonction de la visée qu’il poursuit, le détour peut être louable ou blâmable. 
I
II

III
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